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佛光大學 創意與科技學院 產品與媒體設計學系 

109 學年第 3 次課程委員 會議紀錄 

開會時間：民國 109 年 12 月 02 日(星期三) 12 點 30 分 

開會地點：雲慧樓 U327 教室 

出席人員：張志昇副教授、廖志傑副教授、高宜淓副教授、伍大忠副教授級專業技術

人員、羅光志助理教授、林志冠助理教授級專業技術人員、羅逸玲助理教

授、申開玄助理教授、劉延濤助理教授級專業技術人員、陳柏全助理教授、

鍾可欣同學、郭文馨同學、廖啟恆老師 

主    席：系主任 張志昇副教授 

列席人員：陳柏全助理教授(招生請假)、廖啟恆老師 

紀    錄：林憶杰小姐 

壹、上次會議決議執行情形： 

提案 執行情形 

一、有關 110 學年度學士班課程

架構擬訂案。 
有關 110 課程架構，各學程之(1)學程介紹、(2)學

程規劃與設計說明、(3)學程欲培育之專業能力，均

已繳交，各學程資料請見本次會議業務報告。 

課程大綱檢視修正部分，請各學程負責教師持續進

行。 

貳、業務報告： 

1.教務處安排本系到宜蘭高中洽談美術班新實施的課程安排，因應美術班進行轉型融

入設計相關課程，宜中希望我們可以協助開課，目前預訂是 111 學年度起，每周三

上午第 1節至第 4節，開設與設計實作有關的課程。 

2.產品與媒體設計學系 110 學年度課程架構，各學程之相關說明如下： 

「產品與媒體設計學系領域核心學程」 

【學程介紹】 

系領域核心學程以整合知識，並透過實作學習與團隊合作方式進行，漸進式的專

題專業課程學習，以提升問題解決能力。 

【學程規劃與設計說明】 

在大一不分組課程建立專業設計技巧與學習共通基本設計溝通；大二課程主要在

專業能力的奠定、依據產品與媒體設計所需的專業技能及設計企劃初階課程，大

三投入於專業產品與媒體設計課程與設計實務的學習；大四以設計專題為主軸並
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導入具體優化設計細節與具市場量化完整策略之演練與深度學習。 

【學程欲培育之專業能力】 

本核心學程欲培育能力包括:選擇設計主題的能力、擬定工作進度的能力、控制

設計流程的能力、填寫專題製作計畫書及培養設計展演的執行能力。透過上述能

力提升學生主動設計提案或自主創業展演的專業能力養成，使設計創意與社會需

求接軌、為踏入企業進行準備。 

 

「設計培力學程」 

【學程介紹】 

設計培力學程是進入設計專業領域的基礎學程，透過大量演練及實作的體驗學

習，逐步建構學生個人設計基礎的技能及素養。 

【學程規劃與設計說明】 

初階課程以實作體驗為基礎的電腦繪圖，色彩學、素描及製圖。中階課程以圖文

設計方法為主，奠定設計圖文表達的實務基礎。高階課程則著重專案落實的執

行，為建構設計專業做準備。 

【學程欲培育之專業能力】 

設計培力學程欲培育之能力包括：商品及商業媒體設計所需的設計表達方法及實

作技能，兼顧理論與實務並提升學生設計溝通表達與創意思考之能力，以培養基

礎設計人才為目標，致力於提昇學生之設計基礎能力並有助於未來投入專業設計

課程做準備。 

 

「創意商品設計學程」 

【學程介紹】 

本學程以整合美學、工學與產業需求為主要訓練基礎，輔以培育創新與人文涵養

兼具之創意商品設計人才為目標，課程訓練涵蓋了動手實作、電腦繪圖、創新設

計、人文設計以及商品推廣等面向，達成同學們能夠學以致用，更與各界跨領域
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合作達到設計概念極大化的效果。 

【學程規劃與設計說明】 

本學程之初階課程設計以基礎手作思考訓練培養設計師的基本技能，中階課程設

計以數位設計技術輔以造形、創意的訓練為主，高階課程以多元跨域的實務設計

提升設計能量與經驗。 

【學程欲培育之專業能力】 

創意商品設計學程欲培育之能力包括：手作思考的基礎能力、數位整合繪圖的能

力、創新材質應用的能力、人文跨域設計的能力、以及商品行銷推廣的能力，以

符合業界對創意商品設計人才的需求。 

 

「商業媒體設計學程」 

【學程介紹】 

「跨域媒體整合設計」為商業媒體設計學程的學習目標。跨域媒體整合包括了將

實體或數位產品、透過市場概念行銷應用，將五感體驗設計跨領域美學、結合空

間展示與音效互動等專業操作，整合為商業媒體的具體設計產出；因此培育具有

將文化創意元素透過商業媒體設計學程實作養成之數位智慧跨域創新創作人才。 

【學程規劃與設計說明】 

商業媒體設計學程規劃與設計以培育媒體設計整合能力的人才，初階課程設計以

媒體技術學習為主，中階課程設計以媒體技術輔以腳本設計的故事性敘述學習為

主，高階課程以品牌行銷導入設計整合能力。 

【學程欲培育之專業能力】 

商業媒體設計學程是以培育具備產業需求的媒體設計力、跨產業跨媒體的溝通設

計力、以及行銷整合設計力的人才，以符合不同產業間對商業媒體的人才需求。 
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參、討論提案： 

提案一：有關 109 學年度第 2學期課程安排案，提請討論。 

說  明：  

一、 依據本校「開課暨排課辦法」第 6 條及第 8 條規定：1.本校教師每日最多六

個鐘點為限；2.連續排課不得超過四小時；3.專任教師課程安排，每週至少排

課三天，三天之課程安排應包含星期一或星期五。除學校規定的大原則外，

本系排課原則為：1.配合專業教室與電腦教室時間；2.兼任教師本校及他校排

課時間；3.為配合校車時間，除星期三外，原則上上午 9 點開始排課，下午 4

點以後亦不排課。 

二、 另依據本校「開課暨排課辦法」第 9 條規定：專任教師除課程安排外，每週

應另規劃晤談及課程輔導時間（office hour）四小時（含）以上，輔導地點除

填列於「教學計畫表」外，並將課程及輔導時間表置放於教師研究室門口，

以利學生請益。 

三、 依據本校「專任教師聘約」第四條規定：本校專任教師在職期間應主動積極

進修、參與系（所）務或中心會議、導師研習、教師教學專業成長研習，及

與校務推動有關之各項活動，維護校譽。每週應至少留校四天。需定期查閱

本校電子郵件或公告資訊。 

四、 各教師課程安排如下： 

 

專/兼任 教師姓名 課程/學分數 課程別 學分小

計 

專任 張志昇 色彩計劃與應用/3 學士班 6 

設計文獻評論/3 碩士班 

專任 林志冠 設計基礎(二)/3 學士班 9 

設計表現技法/6 學士班 

專任 申開玄 設計基礎(二)/3 學士班 9 

基礎動畫設計/6 學士班 

兼任 李泓儒 設計基礎(二)/6 學士班 6 

專任 劉延濤 產品與媒體設計 (二)/3 學士班 10.5 

色彩計劃與應用/3 學士班 

模型製作(二)/3 學士班 

商品設計案例研討/1.5 學士班 

專任 陳柏全 產品與媒體設計 (二)/3 學士班 10.5 

人因設計/3 學士班 
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模型製作(二)/3 學士班 

商品設計案例研討/1.5 學士班 

兼任 郭文修 產品與媒體設計(二)/3 學士班 6 

作品集/3 學士班 

專任 伍大忠 產品與媒體設計(四)/3 學士班 10 

作品集/3 學士班 

設計實務/1 學士班 

材質體驗設計/3 學士班 

專任 廖志傑 產品與媒體設計(四)/3 碩士班 9 

設計實務/1 學士班 

設計講座/2 學士班 

高階整合設計實務/3 碩士班 

兼任 蘇安童 產品與媒體設計(四)/3 學士班 6 

人因設計/3 學士班 

專任 羅光志 設計專題(二)/4 學士班 11 

圖文設計/6 學士班 

設計企劃與行銷/1 學士班 

專任 羅逸玲 設計專題(二)/4 學士班 9 

設計企劃與行銷/2 學士班 

數位插畫與繪本設計/3 學士班 

兼任 張維昌 設計專題(二)/4 學士班 4 

兼任 郭文馨 設計專題(二)/4 學士班 4 

專任 高宜淓 創意產業專題/3 院基礎 9 

設計概論/3 院基礎 

創業實務專論/3 碩士班 

兼任 萬軒詔 數位影像設計/6 學士班 6 

兼任 張覺 數位音效設計/3 學士班 3 

兼任 張雲凱 商業攝影/6 學士班 6 

兼任 楊則孝 電腦輔助設計 (二)/6 學士班 6 

兼任 廖啟恆 蘭陽文創設計 學士班 3 
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兼任 羅世杰 視覺造型設計 學士班 3 

 

決  議：照案通過 

 

參、臨時動議：  

  

肆、散會：12 點 55 分 


